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Über mich

- Gebürtiger Münchner mit deutsch-philippinischem Hintergrund
- Erstellung von ersten html-Websites in 1998
- Studium der Geschichte und Philosophie an der LMU München
- Seit 2008 Erfahrung in verschiedenen Online-Agenturen in München und in 

Melbourne
- Seit 2011 eigene Unternehmen, u.a. Philippinen Tours, Kapwa Travel & 

Kapwa Marketing





Spezialisierung

- SEO & SEA (Google AdWords), vor allem im Reisebereich
- Erstellung von Webseiten für internationale Unternehmen
- Modernes Content-Marketing
- Lead-Generation, Business Development & Unternehmensberatung
- Digitalisierung von Unternehmen (dt. KMU, die international agieren)



Wichtige Fragen und Beobachtungen

- Dr. Google hat mehr Zulauf als je zuvor (siehe u.a. Bertelsmann-Studie)
- Wie zuverlässig sind Online-Quellen?
- Die Nutzung “zuverlässiger Quellen” ist relativ niedrig (siehe u.a. Artikel 

“Was Dr. Google mit uns macht”, mdr.de)
- Wie funktioniert Google?
- Die meisten Menschen sind sich über die Funktionsweise von 

Suchmaschinen nicht bewusst 

https://www.bertelsmann-stiftung.de/fileadmin/files/BSt/Publikationen/GrauePublikationen/VV_SpotGes_Gesundheitsinfos_final.pdf
https://www.mdr.de/wissen/dr_google_macht_uns_krank-100.html


“Die Hälfte der deutschen Onliner
informiert sich mindestens einmal
im Monat über Gesundheitsthemen
im Internet. 16 Prozent tun dies
sogar mindestens einmal pro
Woche.” (Bertelsmann-Studie)



“Ein großes Problem im Internet ist die
Qualität der Quellen. Oft wird ein Patient
über gesponserte Artikel auf bestimmte
Behandlungsmethoden oder Medikamente
aufmerksam gemacht. Das sehen auch die
Krankenkassen kritisch. Sie empfehlen
ihren Versicherten deshalb seriöse,
unabhängige Angebote, zum Beispiel das
Portal gesundheitsinformation.de.”
(mdr.de)

http://www.gesundheitsinformation.de/


Wie funktioniert Google?

- Algorithmus mit über 200 sog. “Ranking-Faktoren”
- Wichtig sind u.a. PageSpeed, “mobile responsiveness”, Programmierung
- Bedeutung von sog. Backlinks vs. social mentions (Google Maps, 

Facebook, jameda)
- Regelmäßige Updates vs. “große Updates”
- Qualität des Contents (textliche Webinhalte, Bilder, Videos etc.)
- Zukunft: machine learning / AI, “voice search”, “personal assistant”?



Was ist Suchmaschinenoptimierung?

- Kurzdefinition: Die Sichtbarkeit von Webseiten / Webinhalten in der 
“organischen Suche” zu erhöhen (auch Bilder und Videos)

- Dreiteilung: technische SEO, onpage SEO, offpage SEO / Backlinks etc.
- Content Marketing (auch Bilder!) basierend auf Keyword-Recherche
- Bedeutung von “sozialen Medien” in diesem Zusammenhang
- Permanente Verbesserung von Websites für menschliche Nutzer



Beispiel 1: medi.de

- medi GmbH & Co. KG
- Google-Rankings zu “Patellaspitzensyndrom”
- Sichtbarkeit laut Sistrix: https://de.sistrix.com/sl/pEuPerrv
- Klare Gliederung der Inhalte (vgl. auch Wikipedia); Grafik; Videos, .pdf 

Dateien zum Download; Testimonial
- Für die Zukunft: evtl. Chatbox und Interviews als Podcast, .mp3?

https://de.sistrix.com/sl/pEuPerrv








Beispiel 2: gesundheitsinformation.de

- Stiftung für Qualität und Wirtschaftlichkeit im Gesundheitswesen, 
rechtsfähige Stiftung des bürgerlichen Rechts

- Sehr starke Google-Rankings 
- Sichtbarkeit laut Sistrix: https://de.sistrix.com/sl/9YZA5DGm
- Sehr ausführliche Inhalte
- Für die Zukunft: evtl. mehr “visual content”

https://de.sistrix.com/sl/9YZA5DGm


Best Practices & Ausblick

- “User intent” verstehen, die “richtigen Keywords” anvisieren
- Bilder optimieren, Videos erstellen
- Reviews & “Trustsignale” generieren, Vertrauen gewinnen (Google Maps!)
- Neue Trends: “voice search” und VR
- Bessere Interaktion & Kommunikation



Vielen Dank!



Weiterführende Links (Stand: 10.05.19)

- Zu Google Core-Updates (Sistrix)
- Insbesondere Medic-Update (Sistrix)
- Studie der Bertelsmann Stiftung
- “Was Dr. Google mit uns macht” (mdr.de)
- Google Search Quality Evaluator Guidelines (Google)

https://www.sistrix.de/core-updates/
https://www.sistrix.de/news/google-doktert-am-medic-update-herum/
https://www.bertelsmann-stiftung.de/fileadmin/files/BSt/Publikationen/GrauePublikationen/VV_SpotGes_Gesundheitsinfos_final.pdf
https://www.mdr.de/wissen/dr_google_macht_uns_krank-100.html
https://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/de//insidesearch/howsearchworks/assets/searchqualityevaluatorguidelines.pdf
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